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Stabilna struktura wiascicielska i zarzadcza

* Firma zalozonaw 1992r.
przez Leszka i Justyne Wasowicz (obecny Zarzad)

* 0Od poczatku zwigzana z branzg bakaliowa
e Od 2007 notowana na GPW

e Od 2011 nowy zaktad w Brochowie (k. Sochaczewa)
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Wiarygodnos¢
30 lat rynkowej renomy
Spotka notowana na GPW
e (Cztonek BCC

* Stabilna sytuacja
finansowa i prawna

 Stabilna struktura
wiascicielska izarzadcza
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Szacunek

*Gazele Biznesu
*Lokomotywa Polskiej Gospodarki
*Ambasador Polskiej Gospodarki

*Ztota Statuetka
Lidera Polskiego Biznesu (nominacja)

*Notowanie w Rankingu
Najbardziej Przedsiebiorczych Kobiet
Zarzadzajgcych Firmami w Polsce

*Ztoty Paragon — Jubileuszowa
Nagroda Kupcdéw Polskich

*Hermes 25-lecia
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Skala dziatalnosci

sprzedaz ~370 min PLN /19 tys. ton [ 90 mlin szt.

Zatrudnienie ~190 0soOb
~-180 min PLN




Produkty

* Orzechy
* Owoce suszone
*Miekkie suszone owoce
*Pestki i ziarna
*Popcorn do mikrofaldwki
*Masy do ciast

’ Y

*Polewy i dekoracje

77 7 Marki wiasne sieci handlowych

21 7 Marki producenckie HELIO

2 % Luzy (nawage)



Produkty

Wtasciciel popularnej w branzy Wiodacy producent marek wtasnych
parasolowej marki HELIO bakalii w Polsce
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Cash & Carry Polska




Unikalna oferta

Innowacyjne rozwigzania technologiczne
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Bakalie bez powszechnie stosowanych ké

| -
* Masy do ciast bez powszechnie stosowanych idoda
tj. bez oleju palmowego, glutenu i konserwan&g’)w

* Wiasne linie produkcyjne do popcornu do mikrofa
-roznorodnos¢ smakow i elastycznosc produk

* Produkty ekologiczne

* Wsiasna prazalnia orze
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0 HelioBakalie @ Helio_bakalie o HELIO - bakaliowe klimaty www.HELIO.pl

Efektywne inwestycje w marke ZTE0)

PREMIUM

TV * Prasa » Konkursy

* Internet * Qutdoor * Promocje sprzedazy
* Social Media * PR * POS

* Radio * Sponsoring *Inne

Atrakcyjne formy reklamowe W tym
pozytywnie odbierane reklamy wideo



https://www.helio.pl/
https://www.facebook.com/HelioBakalie
https://www.instagram.com/helio_bakalie/
https://www.youtube.com/c/helio%20bakaliowe%20klimaty
https://www.youtube.com/watch?v=fuLmgtu3gMw&list=PL1YqqgkWNDx4dzwytntRH0RvGc5oKXAgi&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=IX6qR10ZyhU&list=PL1YqqgkWNDx4dzwytntRH0RvGc5oKXAgi
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Produkt wyrézniony

w konkursie PERtA
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-~ ° = Odbiorcy

Zdywersyfikowani i stabilni odbiorcy w kanale nowoczesnym i tradycyjnym
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http://www.selgros.pl/

ambasador

POLSKIE] GOSPODARKI

11% przychodéw ze sprzedazy

Gtéwne kierunki: Butgaria, Chorwacja, Czechy, Dania,
Litwa, Niemcy, Rumunia, Stowacja, Stowenia, Wegry




ambasador

POLSKIE] GOSPODARKI

Dostawcy

78% import




Infrastruktura
produkcyjna

Jeden z najwiekszych zaktadéw produkcyjnych
w branzy bakaliowej w Europie

Zaktad HELIO w Brochowie to ponad 20 tys. m? powierzchni uzytkowej z mozliwoscia dalszej rozbudowy na dziatce o powierzchni ponad 10 ha P




Inwestycje

Dzieki strategii permanentnego rozwoiju,

HELIO
nie obcigzajgc nadmiernie swojej kondycji finansowej
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* imponujacy
potencjat produkcyjny

° najwyzsze

standardy jakosci
(certyfikat BRC wersja 8)

*dogodna lokalizacja
w centrum Polski i Europy

°*nowa i nowoczesna
infrastruktura

* efekt ekonomii skali -
konkurencyjnos¢ cenowa

* sprawnos¢ realizacji
dostaw

(wysoki wskaznik poprawnosci dostaw)

Infrastrukturalna

Przewaga

Konkurencyjna
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Zrownowazony rozwo

Tworzymy razem zdrowgq i smaczng
rzeczywistosc dla nas i przysztych pokolen

> X W i Filary ESG

5 i Ludzie
= Wiasna farma fotowoltaiczna L Srodowisko aangatowanie
_— T Pt ’ polityka ograniczania w dziatania prospoteczne

konsumpcji oleju palmowego etyka biznesu

\'N 3 9 O/O \'N 2 6 O/O \'N 2 1 O/O \'N 7% redukcja zuzycia wody

[ ]
energiii paliw Zdrowie
Spadek zuzycia gazu ziemnego.w okigsie®

2018-2020 {mima-dynamieznego yWerghtu doswiadczalna plantacja
Sprzedaty) orzecha wtoskiego

spadeK zuzycia paliw ptynnych'w gkresie spadek wskaznika zuzycia energii do spadek wakaznika zuzycia wody do
2018-2020 wartosci sprzedazy w okresie-2018-2020 wartosct sprzedazy W okresie 2018-2020

promocja zdrowych nawykdéw
konsumenckich

recycling

innowacyjne produkty
polecane w zdrowej diecie
i dietach specjalistycznych

HELIO

polityka srodowiskowa
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dziatalnosci e e

Wzrost przychoddéw ze sprzedazy
w ujeciu lat kalendarzowych

od momentu rozpoczecia dziatalnosci
(w min PLN)
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Sezonowosc
sprzedazy

Rynek bakalii charakteryzuje sie sezonowoscia.
Najwieksza sprzedaz przypada na okres przed
swietami Bozego Narodzenia i Wielkanocy.




Rok styczen - kwiecien - lipiec - pazdziernik -
kalendarzowy marzec czerwiec wrzesien grudzien
2023 100,9 84,0 83,9 153,0
2022 79,4 59,1 61,2 123,1
2021 74,3 54,9 58,2 115,2
2020 64,4 51,2 46,0 97,7 “;;--—-—'
2019 42,6 32,7 34,4 84,6 g
2018 49,4 27,4 24,6 67,2 - 7y
IR R SezoNnowoSC
2016 37,0 28,9 28,4 72,6
2015 29,4 15,9 17,7 52,2 |
2014 20,9 18,1 12,6 40,9 ‘ S p QEd a Zy
2013 27,6 13,0 13,3 52,0 H
2012 26,0 1,8 12,2 46,0
2011 16,3 14,0 12,6 48,4 PrzyChOdy Ze SprZEdaiy
2010 22,0 8,5 10,0 44,5 (w min PLN)
2009 20,8 7,8 8,0 42,2
2008 17,4 5,4 6,6 36,9
2007 13,1 5,1 6,5 33,3

2006 8,8 5,1 3,9 20,9




s -
Rok styczen - kwiecien - lipiec - pazdziernik -

kalendarzowy marzec czerwiec wrzesien grudzien

2023 4,2 3,1 4,3 13,6

2022 | 3,1 -0,9 -0,1 6,6

2021 3,5 1,4 2,8 7,9

2020 1,3 -0,6 1,3 6,7

2019 1,0 -0,7 0,0 2,6

2018 3,5 -0,0 0,6 3,9 ra
Ry  SEeZONOWOSC
2016 1,6 0,2 1,4 59

2015 1,1 1,6 -0,7 3,0 - 4

2014 0,4 -0,2 -0,5 2,6 Wyn I kOW
2013 1,9 -0,5 -0,3 4,0

2012 0,4 -1,6 -0,6 3,3

2011 0,3 -1,0 -0,6 2,7 Zys k nEtto

2010 2,6 -0,6 -0,4 3,4 (w min PLN)
2009 6,5
2008
2007

2006



Wyn|k| roczne
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Zysk z dzmialnosa

Rok obrotowy 7 Przychody netto
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KOntakt dla Inwestorow

y AR —

Grzeg‘orz Sobocinski
+48 22 460 06 51

RSN S e

'grzego'rz@helio.pl
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Siedziba rejestrowa: Wygledy, ul. Stoteczna 26, 05-083 Zabordw, Polska
Zaktad produkcyjny: Brochdw 119, 05-088 Brochdw, Polska
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