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Sukces bozonarodzeniowej kampanii reklamowej HELIO

Dziatajaca na rynku bakalii spétka HELIO S.A. pozytywnie podsumowala swoja
bozonarodzeniowa kampanie reklamowa. Trafny dobér kanatéw komunikacji w grupie
docelowej odzwierciedlit sie szerokim zasiegiem kampanii, co z kolei przelozylo sie
na zwiekszona sprzedaz promowanych produktow.

Spétka HELIO S.A., lider w sprzedazy mas makowych i jeden z czotowych dystrybutoréow bakalii
w Polsce podsumowat efekty swojej ogolnopolskiej kampanii reklamowej przeprowadzonej
w kluczowym dla branzy okresie bozonarodzeniowym. Kampania skoncentrowana byla przede
wszystkim na komunikacji marketingowej prowadzonej za posrednictwem telewizji, prasy, Internetu,
i outdoor’u. Adresatem kampanii byty aktywne kulinarnie kobiety powyzej 25 roku zycia, ktére to
zgodnie z wynikami przeprowadzonej analizy rynku, s gtownym nabywca produktéw HELIO
w okresach przed$wiagtecznych. - Wyitonienie konkretnego adresata kampanii reklamowej, czyli tzw.
targetowanie jest kluczem do sukcesu. Jak w kazdej racjonainie dziatajqcej firmie, nasz budzet
marketingowy jest zasobem ograniczonym, takze trzeba go wydawac z glowq. ZaleZato nam zatem
aby komunikowany przez nas przekaz trafit bezposrednio do o0sob najbardziej zainteresowanych
naszym produktem. Bardzo fatwo bowiem wydac pienigdze na jak najwieksza ilos¢ spotow
reklamowych, ktore nie trafig do zatoZzonej grupy docelowej. Ciesze sie zatem, Ze udato nam sie tego
unikngc — skomentowat Leszek Wasowicz, Prezes Zarzadu HELIO S.A.

Znajomo$¢ grupy docelowej oraz dotychczasowe doswiadczenia w zakresie promocji produktow
HELIO, pozwolity Spdtce w sposob trafny dobra¢ kanaty i czas komunikacji. HELIO promowato swoje
produkty w najwiekszych ogdlnopolskich stacjach telewizyjnych przy programach o najwiekszej
ogladalnosci wsrod kobiet powyzej 25 roku zycia (np. TVP: ,M jak mito$¢”, ,Na dobre i na zte”, ,Jaka
to melodia”; TVN: ,Na wspolnej”, ,Dzien dobry TVN”, prognoza pogody po gtdwnym wydaniu
~Faktow”, ,Swigteczny HIT - Harry Potter”; Polsat: ,Pierwsza mito$¢”), a takze w poczytnych
magazynach kobieco-poradniczych, internetowych portalach tematycznych, monitorach umieszczonych

w hipermarketach, oraz videobordzie w Scistym centrum Warszawy.

Wiasciwy dobor medidw i czasu emisji odzwierciedlit sie wysokimi parametrami przeprowadzonej
kampanii. Wedtug przeprowadzonych badan telemetrycznych reklame masy makowej HELIO widziato
w telewizji 86% kobiet ,25+% przy czym Srednio kazda z nich widziata jq az 8 razy. Badania
czytelnictwa réwniez okazaty sie byC pozytywne, bowiem wskazujg na ponad 24 milionowq rzesze



0sob, ktore zetknely sie z publikacjg na temat produktéw HELIO wylgcznie w prasie poradniczo-
kobiecej (4. liczac bez Internetu, prasy branzowej, oraz gazetek reklamowych sieci handlowych).
- Nasza pieczotowitos¢ w doborze mediow okazata sie byc¢ zasadna. Dla przyktadu podam, Ze wedfug
badari telemetrycznych jedna emisja naszej reklamy, np. tuz przed serialem ,M jak mitosc”, data
podobny efekt do nawet kilku tysiecy konkurencyjnych spotow emitowanych w niszowych programach
telewizyjnych. W naszej grupie docelowej reklama byta zatem widoczna, co przyczynifo sie przede
wszystkim do uswiadomienia potencjalnym klientom potrzeby zakupu produktow HELIO oraz

utrwalenia w nich koniecznosci dokonania tego zakupu— wyjasnit Leszek Wasowicz.

Podjete dziatania marketingowe przetozyly sie réwniez na oczekiwane efekty sprzedazowe.
Jak skwitowat na zakonczenie Prezes Wasowicz — Mimo Ze na szczegdtowe podsumowanie jest jeszcze
za wezesnie, na podstawie rozmow z naszymi statymi odbiorcami wstepnie oceniam dla przyktadu
wzrost flosci sprzedanej masy makowej HELIO w porownaniu do zesztego roku srednio o ok. 20-30%.
Co prawda na ostateczne wyniki finansowe bedzie trzeba jeszcze poczekac, ale juz teraz spodziewam

sie pomysinych informacji.

Podstawowe informacje o Spofce:

HELIO S.A. jest czotowym importerem i dystrybutorem bakalii oraz liderem na rynku producentéw mas
makowych. Poza produktami z maku w ofercie HELIO znajdujg sie orzechy, owoce suszone i kandyzowane
oraz ziarna. Spétka oferuje swoje produkty pod markami: HELIO, Stoneczne Owoce, Bona do najwiekszych
sieci handlowych, hurtowni i sklepéw spozywczych w Polsce, a takze zaopatruje pod markami wiasnymi
(tzw. private labels) m.in. Auchan, Carrefour, EKO Holding, E.Leclerc, JMD ,Biedronka”, Makro C&C, Netto,
Real, czy Tesco.

Firma powstata w 1992 roku. Zaktady produkcyjne spotki zlokalizowane sa w Wygledach, k. Warszawy, gdzie
znajdujg sie m.in. najnowoczesniejsze automaty paczkujgce oraz autorska linia do produkcji masy makowej.
Ze wzgledu na dynamicznie rosnacq skale dziatalnosci, HELIO jest obecnie w trakcie budowy nowego kompleksu
produkcyjno-magazynowego w Brochowie pod Sochaczewem. W 2003 roku Spdtka, jako pierwsza firma z branzy
bakaliowej w Polsce, otrzymata certyfikat jakosci HACCP, nadany przez TUV Rheinland Group. W latach
2005-2009 HELIO jedenastokrotnie uhonorowane zostato godtami ,Laur Konsumenta” w kategoriach ,Bakalie”
oraz ,Dodatki do ciast”. Od kwietnia 2007 r. papiery wartosciowe spotki notowane sg na Gietdzie Papieréw
Wartosciowych w Warszawie.

Kontakt:

Grzegorz Sobocinski
HELIO S.A.
grzegorz@helio.pl

Tel. (22) 796 32 16

Dodatkowe informacje o Spétce oraz jej produktach: www.helio.pl



