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HELIO podsumowato minione potrocze

Bakaliowy potentat, firma HELIO S.A. opublikowata raport za minione pétrocze. Mimo
realizacji zatozen przyjetych dla dlugofalowej strategii rozwoju, biezaca niekorzystna
sytuacja na rynku bakalii, w tym w szczegdlnosci wysokie ceny surowcow,
spowodowaly ograniczenie sprzedazy, a w konsekwencji takze zyskow Spoétki. Mimo
niesprzyjajacych czynnikéw zewnetrznych, warto$s¢ ksiegowa na jedna akcje HELIO
po raz pierwszy w historii przekroczyta 10 zi.

Jak donosi opublikowany 2 marca 2015 r. raport za pierwsze poétrocze roku obrotowego
2014/2015 (rok obrotowy spodtki trwa od 1 lipca do 30 czerwca), HELIO uzyskato przychody
ze sprzedazy w wysokosci 53.489 tys. zt, co byto rezultatem gorszym od zesztorocznego.
Zmniejszona sprzedaz biezgcego okresu przetozyla sie proporcjonalnie na osiggniety zysk Spétki.
W okresie lipiec — grudzien 2014 zysk netto wynidst bowiem 2.070 tys. zt, za$ zysk na poziomie
EBITDA 3.793 tys. zi.

Sytuacja na rynku bakalii nadal nie byta sprzyjajaca. Systematycznie rosngce ceny surowcow
sprawity, Ze rentownosc branzy byta nizsza niz przed kilkoma laty, zas presje cenowe coraz
silniejsze. Mimo dotychczasowego partycypowania przez HELIO w cieZarze podwyzek kosztem
uzyskiwanej marzy, dalsze ograniczanie rentownosci nie bytoby korzystne., Z powyzszych
wzgledow zdecydowalismy sie nie utrzymywac za wszelka cene wolumenu sprzedazy, lecz
realizowac zatoZenia bezpiecznego rozwoju, w tym rezygnowania z nierentownych, lub wysoce
ryzykownych kontraktow. Dzieki temu Spotka utrzymata marze zysku ze sprzedazy brutto
[ konsekwentng polityke cenowg, przy jednoczesnym ograniczeniu ryzyka wystapienia wysokich
nadwyzek magazynowych wyprodukowanych z wyjgtkowo drogiego w tym sezonie surowca —
wyjasnia Zarzad HELIO. - Niestabilna sytuacja na rynku surowcowym wptyneta takze na bardziej
zachowawczg polityke zakupow surowca, co zaowocowato zmniejszonymi kosztami finansowymi,
tj. kosztami odsetek poprzez ograniczenie wykorzystania kredytow obrotowych - dodaje.

W celu ochrony przed niekorzystnymi czynnikami rynkowymi, Spotka nie tylko jednak rezygnowata
z kontraktéw, dla ktérych nie bylo mozliwe zapewnienie standardéw jakosci HELIO
przy racjonalnej z biznesowego punktu widzenia rentownosci, lecz takze czynnie wykorzystywata
swoj potencjat handlowo-marketingowy oraz ponad 20-letnie doswiadczenie w branzy. Wychodzac
naprzeciw oczekiwaniom rynku, Spotka rozszerzyta swojq oferte m.in. o kolejne produkty HELIO
Natura, w skfad ktdérej wchodzg bakalie bez typowych dla suszonych owocdéw konserwantow,
a takze wprowadzita do swojej oferty dobrze rokujgcy popcorn do mikrofaléwek.

W minionym poétroczu przeprowadzone zostaty takze liczne dziatania promocyjne, w tym m.in.
z obszaru reklamy oraz PR. Przeprowadzone kampanie promocyjne miaty charakter cross-mediowy
i objety m.in. telewizje, prase, internet, outdoor, za$ osiggniete parametry kampanii wyrdzniaty
sie pozytywnie na tle branzy. Filmy promujgce produkty marki Emitenta byly emitowane
w najpopularniejszych  kanatach  ogdlnopolskich o  najwiekszej  ogladalnosci, oraz
w opiniotworczych kanatach tematycznych. Kampania promocyjna w prasie objeta za$ wszystkie



czotowe tytuly i wydawnictwa w segmencie magazynow kobiecych, poradnikowych,
parentingowych i lifestylowych, oraz wszystkie czotowe tytuty prasy handlowej. Komunikacja
promocyjna koncentrowata sie przede wszystkim na takich aspektach jak podkreslenie wysokiej
i sprawdzonej od dekad jakosci produktdw marki Emitenta, jak réwniez popularyzacji obecnie
panujgcego trendu wykorzystywania bakalii w zdrowej diecie, tej na co dzien i od $wieta. Z uwagi
na wizerunkowo-edukacyjny charakter realizowanych kampanii, ich efekty powinny by¢ widoczne
takze w dtuzszym horyzoncie czasowym.

W kontekscie wysokich cen surowca i silnych presji cenowych, inwestycja w promocje marki
I/ utrwalanie jej wizerunku jako eksperta w zakresie zdrowych bakalil uznana zostata za dziatanie
nieodzowne, majgce na celu dtugoterminowe budowanie przewagi  konkurencyjnej
przedsiebiorstwa, a zarazem dystansowanie sie od wyniszczajgcych wojen cenowych — wyjasnia
Zarzad HELIO. - W kolejnym potroczu planujemy kontynuowac realizowang strategie, w tym
oferujgc produkty w cenach moZzliwie najkorzystniejszych dla rynku, ale bez uszczerbku dla
wdrozonych standardow jakosci produkcji, wizerunku marki, a takze interesu ekonomicznego
Emitenta. Dotychczas podjete dziatania, wprowadzone nowosci i kampanie promocyjne, a takze
konsekwentnie realizowana wobec odbiorcow polityka cenowa, powinny systematycznie niwelowac
rynkowe niedogodnosci przyczyniajac sie do poprawy wynikow sprzedazowych HELIO przy zachowaniu
racjonalnych z biznesowego punku widzenia marz — podsumowuje Zarzad.

Na zakonczenie warto odnotowac, ze mimo niesprzyjajacych czynnikéw zewnetrznych, miniony
okres zakonczyt sie rekordowym w historii poziomem kapitatdw witasnych a warto$¢ ksiegowa
na jedng akcje HELIO po raz pierwszy przekroczyta poziom 10 zt.

Wyniki finansowe HELIO S.A. (w tys. zi)

Pétrocze roku 2014/2015 Analogiczne pétrocze roku 2013/2014
01.07-31.12.2014 01.07-31.12.2013
Przychody ze sprzedazy 53.489 65.251
EBITDA 3.793 6.029
Zysk netto 2.070 3.729

Podstawowe informacje o Spofce:

HELIO S.A. jest potentatem rynku bakalii i mas do ciast w Polsce. W ofercie HELIO znajdujg sie orzechy, owoce suszone
i kandyzowane, ziarna, masy makowe oraz kréwkowe oraz polewy do ciast. Produkty Spotki sprzedawane sg pod parasolowg
markg HELIO, a takze pod wieloma markami wiasnymi sieci handlowych m.in. Alima, Auchan, Biedronka, Carrefour, E.Leclerc,
Intermarche, Makro C&C, Netto, Piotr i Pawet, czy Stokrotka.

Firma powstata w 1992 roku. Od 2011 r. Spotka posiada nowy zaktad w Brochowie k. Sochaczewa bedacy jednym
z najwiekszych komplekséw produkcyjno-magazynowych w branzy bakaliowej w Polsce i Europie. Zaktad HELIO certyfikowany
jest wg miedzynarodowego standardu jakosci i bezpieczerstwa produkcji zywnosci BRC — Global Standard for Food Safety
na najwyzszym poziomie A. W ciggu ostatniej dekady HELIO zostato kilkunastokrotnie uhonorowane godtami Laur Konsumenta,
Medalami Europejskimi, licznymi statuetkami Perty Rynku FMCG, Ztoty Paragon, Superprodukt Swiata Kobiety, medalami Pani
Domu, atakze tytutami Gazeli Biznesu. Od 2007 r. papiery wartosciowe spotki notowane sg na Gietdzie Papierow
Wartosciowych w Warszawie.

Kontakt:
Grzegorz Sobocinski
HELIO S.A.

grzegorz@bhelio.pl
Tel. (22) 796 32 16

Dodatkowe informacje o Spétce oraz jej produktach: www.helio.pl oraz www.facebook.com/HelioBakalie
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