Informacja prasowa

Wygledy, 5 pazdziernika 2009 r.

Badania GfK Polonia wskazuja HELIO jako lidera rynku paczkowanych
bakalii w Polsce

Intensywne dziatania promujace marke bakaliowego potentata przynosza efektywne
rezultaty. Sprzedaz Spoétki nadal dynamicznie ro$nie, zas wyniki badan renomowanej
agencji badawczej GfK Polonia wskazuja, ze produkty sygnowane logo HELIO maja juz
najwiekszy wolumenowo udziat w rynku paczkowanych bakalii w Polsce. W kontekscie
zblizajacego sie sezonu s$wiagtecznego HELIO wydaje sie by¢ zatem wyjatkowo
intratnym partnerem zarowno dla kontrahentow, jak i akcjonariuszy inwestujacych
w papiery wartosciowe Spotki.

W przededniu zblizajacego sie sezonu S$wigtecznego, bedacego kluczowym momentem w branzy
bakaliowej, warto przyjrze¢ sie najnowszym wynikom badan dotyczacych rozkfadu sprzedazy
paczkowanych bakalii w Polsce. Badania te zostaty przeprowadzone przez czotowg agencje badawczg
we wszystkich funkcjonujacych kanatach dystrybucji od hipermarketow po mate osiedlowe sklepiki
i bazary, co pozwala uznaé, ze prezentowane ponizej wyniki w sposob petny obrazujgq zachowania
nabywcze polskich gospodarstw domowych.

Wykres: Udziaty wolumenowe w rynku paczkowanych bakalii w Polsce w okresie 01.07.2008 — 30.06.2009
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Jak wynika z przedmiotowego raportu, w okresie ostatniego roku (od 1 lipca 2008 r. do 30 czerwca
2009 r.) najwieksza popularnoscig cieszyty sie wsrdd polskich konsumentéw bakalie paczkowane pod
markg producenckg HELIO. Nalezy bowiem wyjasni¢, ze mimo prezentowanego najwiekszego udziatu
w rynku marek wiasnych sieci handlowych, nie jest to grupa jednolita i sktadajq sie na nig produkty
firmowane logo kilkunastu sieci handlowych. Oznacza to de facto, ze to wiasnie bakalii HELIO Polacy



kupili w ostatnim roku najwiecej, zapewniajac tym samym pozycje wolumenowego lidera Spotce
HELIO S.A.

- Wyniki badari nie sq dla mnie zaskoczeniem, a jedynie potwierdzity mojq ocene sytuacii na rynku
bakalii w Polsce — skomentowat wyniki badan Leszek Wasowicz, Prezes Zarzadu HELIO S.A. — Od kilku
Juz lat jestesmy przeciez potentatem w tej branzy, a nasza sprzedaz nadal rosnie dynamiczniej niz
rynek. Przyjeta strategia przynosi zatem oczekiwane efekty — dodat. Firma prowadzona przez
Wasowicza dziata na rynku od 1992 r. Od poczatku dziatalno$ci Spdtka stawia na rozwdj organiczny
i konsekwentnie koncentruje sie na perspektywicznym rynku bakalii. W chwili obecnej Spdtka jest
w trakcie budowy nowego kompleksu produkcyjno-magazynowego, ktéry pozwoli HELIO zwiekszy¢
moce produkcyjne, a tym samym stworzy szanse na aktywizacje nowych kanatéw dystrybucji, w tym
przede wszystkim sprzedaz na rynki zagraniczne oraz dalszg penetracje rynku krajowego — Czes¢
z naszych konkurentow wybrata inng droga, wchodzgac w kategorie poza bakaliowe. My zas widzimy
jeszcze przed sobg duzZy potencjat rozwoju w tej branzy, zatem systematycznie go wykorzystujemy —
skwitowat Prezes.

Istotng role w popularyzacji bakalii HELIO, a tym samym w zwiekszeniu ich udzialu w rynku
paczkowanych bakalii odegrata prowadzona ostatnio kampania promocyjna. - Naszg sprzedaz
wspieramy m.in. aktywnymi dziataniami z zakresu Public Relations, a takZe reklamy w prasie,
Internecie i telewizji — powiedziat przedstawiciel Spotki - Liczne publikacie w czasopismach poradniczo-
kobiecych na temat korzysci Zywieniowych i moZliwosci wykorzystania bakalii HELIO niewatoliwie
okazaly sie byc najskuteczniejsza formaq promocji, dzieki czemu produkty marki HELIO stanowig
obecnie najwiekszy wolumenowo udziat w rynku bakalii w Polsce, zas ich sprzedaz nadal dynamicznie
rosnie — odniost sie do wynikéw raportu Prezes HELIO S.A.

O silnej pozycji Spétki na krajowym rynku $wiadczq réwniez prestizowe wyrdznienia jakimi
uhonorowane zostato ostatnio HELIO, w tym m.in. Ztote Laury Konsumenta 2009 w kategorii bakalie
oraz w kategorii dodatki do ciast — Naszg oferte charakteryzuje nie tylko bogata paleta bakalii, lecz
takze znakomita jakosc produktu, sprawna i pewna logistyka, oraz silne wsparcie marketingowe, co
przy zachowaniu rozsadnej polityki cenowej przynosi wymierne efekty - podkresla Leszek Wasowicz —
Nasi kontrahenci wiedzq, ze wspofpraca z nami sie opfaca, dlatego tez systematycznie zwiekszamy
nasz udziat w rynku. Nie zamierzamy jednak osiadac na laurach, bowiem przed nami jeszcze duze
moZliwosci rozwoju, ktore planujemy wykorzystac —dodat Prezes.

Analizujac pozycje HELIO na krajowym rynku paczkowanych bakalii w kontekscie zaprezentowanych
wynikow badan GfK Polonia, warto na zakonczenie nadmieni¢, ze Spotka ma réwniez swdj udziat
w produkcji najwiekszej, lecz znacznie rozdrobnionej grupy bakalii marek wiasnych sieci handlowych.
— Wysoki udziat private labels jest charakterystyczny dla przewazajacej czesci rynku FMCG, Cieszy
mnie zatem fakt, Ze skoro rynek potrzebuje takich produktow, to potrafimy mu ich dostarczyc —
podsumowat optymistycznie Prezes HELIO S.A.

Podstawowe informacje o Spofce:

HELIO S.A. jest czotowym importerem i dystrybutorem bakalii oraz liderem na rynku producentéw mas
makowych. Poza produktami z maku w ofercie HELIO znajdujq sie orzechy, owoce suszone i kandyzowane
oraz ziarna. Spotka oferuje swoje produkty pod markami: HELIO, Stoneczne Owoce, Bona do najwiekszych
sieci handlowych, hurtowni i sklepéw spozywczych w Polsce, a takze zaopatruje pod markami wiasnymi
(tzw. private labels) m.in. Auchan, Carrefour, EKO Holding, E.Leclerc, JMD ,Biedronka”, Makro C&C, Netto,
Real, czy Tesco.



Firma powstata w 1992 roku. Zaktady produkcyjne spotki zlokalizowane sa w Wygledach, k. Warszawy, gdzie
znajdujg sie m.in. najnowoczesniejsze automaty paczkujgce oraz autorska linia do produkcji masy makowej.
Ze wzgledu na dynamicznie rosnacq skale dziatalnosci, HELIO jest obecnie w trakcie budowy nowego kompleksu
produkcyjno-magazynowego w Brochowie pod Sochaczewem. W 2003 roku Spdtka, jako pierwsza firma z branzy
bakaliowej w Polsce, otrzymata certyfikat jakoéci HACCP, nadany przez TUV Rheinland Group. W latach
2005-2009 HELIO jedenastokrotnie uhonorowane zostato godtami ,Laur Konsumenta” w kategoriach ,Bakalie”
oraz ,Dodatki do ciast”. Od kwietnia 2007 r. papiery wartoSciowe spotki notowane s na Gietdzie Papierdw

Wartoséciowych w Warszawie.

Kontakt:

Grzegorz Sobocinski
HELIO S.A.
grzegorz@helio.pl

Tel. (22) 796 32 16

Dodatkowe informacje o Spoétce oraz jej produktach: www.helio.pl



