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HELIO ustanawia kolejne sprzedazowe rekordy, co pomysinie rokuje
przed Spotka w kontekscie zbliZzajacego sie sezonu boZonarodzeniowego

Rynkowy lider w produkcji masy makowej oraz wolumenowy lider w sprzedazy bakalii
paczkowanych pod marka producencka opublikowal raport kwartalny za deficytowy
dla swojej branzy okres. Mimo ze prezentowane wyniki nie waza na catorocznej ocenie
Spotki, swiadcza one o utrzymaniu wysokiej i wyrdzniajacej na tle rynku dynamiki
rozwoju przedsiebiorstwa i jego dobrej kondycji. HELIO po raz kolejny poprawito
bowiem swoja sprzedaz, a takze poczynilo nalezyte przygotowania do kluczowego

sezonu bozonarodzeniowego.

30 wrzesnia 2009 r. HELIO S.A. zakonczyta pierwszy kwartat roku obrotowego 2009/2010
(rok obrotowy spétki trwa od 1 lipca do 30 czerwca). Mimo ze byt to typowy dla branzy okres
letniego obnizenia sprzedazy, Spoitce udato sie poprawi¢ uzyskane przychody o ponad 20%
w poréwnaniu do analogicznego kwartatu ubiegtego roku, a tym samym odnotowac swdj kolejny
sprzedazowy rekord. Wzrost sprzedazy w potaczeniu z efektywng polityka kosztowg zaowocowat
zniwelowaniem charakterystycznej dla okresu wakacyjnego starty do poziomu 163 tys. zi, co oznacza
jej redukcje o 35% r/r.

W naszej dziatalnosci kwartat wakacyjny corocznie cechowat sie wynikiem netto na niskim poziomie.
Nalezy bowiem pamietac, Zze w okresie lipiec - wrzesferi sprzedaz bakalii spada m.in. z uwagi na
dostepnosc swiezych owocow, a jednoczesnie jest to czas przygotowari do kluczowego dla branzy
sezonu bozonarodzeniowego — wyjasnit Leszek Wasowicz, Prezes Zarzadu HELIO S.A. — Ograniczenie
straty wzgledem analogicznego kwartatu ubiegtego roku jest niewatpliwym sukcesem, ktory swiadczy,
Ze Spotka radzi sobie coraz lepiej nawet w najbardziej ucigZliwych dla branzy miesigcach. Licze
jednoczesnie, Ze poprawienie naszych wynikow juz w pierwszym kwartale biezgacego roku obrotowego

Jjest zapowiedzig kolejnych tegorocznych sukcesow.

W kontekscie wysokiej dynamiki rozwoju przedsiebiorstwa, przysztos¢ HELIO wydaje sie byc
faktycznie pomysina. Dynamika wzrostu osigganych przychoddw ze sprzedazy spétki nadal
znacznie wyprzedza rynek’, dzieki czemu pozycja HELIO na krajowym rynku paczkowanych bakalii

! Wzrost rynku szacuje sie na ok. 7-10 % rocznie; w ostatnim kwartale (lipiec - wrzesien 2009) HELIO S.A.
odnotowato 21% wzrost przychoddéw ze sprzedazy r/r, za$ dla poréwnania jego Konkurent 3% r/r.



jest coraz mocniejsza (wg badan GfK Polonia za okres lipiec 2008 — czerwiec 2009 HELIO jest
wolumenowym liderem rynku bakalii paczkowanych pod marka producenta)®. Majac na uwadze
fakt, ze przed spotkg strategiczny dla branzy sezon $wigteczny, mozna zatem sie spodziewac,
ze juz kolejny kwartat zakonczy sie dla HELIO solidnym wynikiem, tym bardziej, ze spdtka
zapowiada aktywne wsparcie marketingowe sprzedazy swoich produktdow — W okresie
przedswigtecznym sprzedaz produktéow sygnowanych logo HELIO bedziemy wspieraé dziataniami
z zakresu reklamy i PR w prasie poradniczo-kobiecej i handlowej oraz w gazetkach promocyjnych
sklepéw. Zdecydowalismy sie réwniez ponowi¢ kampanie telewizyjng emitujgc nasze filmy
reklamowe przy serialach i programach telewizyjnych cieszacych sie najwiekszg ogladalnosciag
w kluczowych stacjach telewizyjnych, tj. TVP1, TVP2, TVN, czy Polsat” — skomentowat Prezes — Bez
watpienia pod wzgledem aktywnosci marketingowej wyrézniamy sie na tle konkurencji, co przynosi
oczekiwane rezultaty. Nasza sprzedaz rosnie bowiem szybciej niz rynek, zas popularnos¢ bakalii
HELIO potwierdzajg zaréowno przyznane nam prestizowe nagrody, jak i agencje badan rynkowych.
Wierze zatem, Zze poczynione przez nas przygotowania do sezonu bozonarodzeniowego przyniosq
i tym razem oczekiwane efekty, a tym samym juz za kilka miesiecy z radoSciq bedziemy mogli
podzieli¢ sie z Parstwem pomysinymi podsumowaniami okresu $wigtecznego - dodat

na zakonczenie Wasowicz.

Wyniki finansowe HELIO S.A. (w tys. zf)

I kwartal roku 2009/2010 | Analogiczny kwarta roku
01.07.2009 - 30.09.2009 2008/2009
T T 01.07.2008 - 30.09.2008
Przychody ze sprzedazy 7.988 6.621
Zysk netto -163 -251
Przychody ze sprzedazy Zysk netto (w min. PLN)
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Szczegoty w informacji prasowej ,Badania GfK Polonia wskazuja HELIO jako lidera rynku paczkowanych bakalii w Polsce” dostepnej na stronie
http://relacje-inwestorskie.helio.pl/komunikaty-prasowe-i-publikacje/298,badania-gfk-polonia-wskazuja-helio-jako-lidera-rynku-paczkowanych-
bakalii-w-polsce.html




Podstawowe informacje o Spofce:

HELIO S.A. jest czotowym importerem i dystrybutorem bakalii oraz liderem na rynku producentéw mas
makowych. Poza produktami z maku w ofercie HELIO znajdujg sie orzechy, owoce suszone i kandyzowane
oraz ziarna. Spétka oferuje swoje produkty pod markami: HELIO, Stoneczne Owoce, Bona do najwiekszych
sieci handlowych, hurtowni i sklepdw spozywczych w Polsce, a takze zaopatruje pod markami wiasnymi
(tzw. private labels) m.in. Auchan, Carrefour, EKO Holding, E.Leclerc, JMD ,Biedronka”, Makro C&C, Netto,

Real, czy Tesco.

Firma powstata w 1992 roku. Zaktady produkcyjne spotki zlokalizowane sa w Wygledach, k. Warszawy, gdzie
znajdujg sie m.in. najnowoczesniejsze automaty paczkujgce oraz autorska linia do produkcji masy makowej.
Ze wzgledu na dynamicznie rosnacq skale dziatalnosci, HELIO jest obecnie w trakcie budowy nowego kompleksu
produkcyjno-magazynowego w Brochowie pod Sochaczewem. W 2003 roku Spdtka, jako pierwsza firma z branzy
bakaliowej w Polsce, otrzymata certyfikat jakosci HACCP, nadany przez TUV Rheinland Group. W latach
2005-2009 HELIO jedenastokrotnie uhonorowane zostato godtami ,Laur Konsumenta” w kategoriach ,Bakalie”
oraz ,Dodatki do ciast”. Od kwietnia 2007 r. papiery wartosciowe spotki notowane sg na Gietdzie Papierdw

Wartosciowych w Warszawie.

Kontakt:

Grzegorz Sobocinski
HELIO S.A.
grzegorz@helio.pl

Tel. (22) 796 32 16

Dodatkowe informacje o Spétce oraz jej produktach: www.helio.pl



