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Bakaliowe HELIO w oczekiwaniu na swiateczne zyski

Rynkowy lider w produkcji masy makowej oraz czolowy importer i dystrybutor bakalii
opublikowatl raport kwartalny za deficytowy dla swojej branzy okres. Mimo ze
prezentowane wyniki nie waza na calorocznej ocenie Spotki, HELIO po raz kolejny
poprawilo swoja sprzedaz, a takze poczynito nalezyte przygotowania do kluczowego

sezonu bozonarodzeniowego.

30 wrzes$nia 2008 r. HELIO S.A. zakonczyto pierwszy kwartat roku obrotowego 2008/2009
(rok obrotowy spotki trwa od 1 lipca do 30 czerwca). Mimo Zze okres ten nie zakonczyt sie
spektakularnymi wynikami, nalezy pamieta¢, Zze byto to typowe dla branzy Emitenta.
W dziatalnosci HELIO wystepuje bowiem zjawisko znacznej sezonowosci sprzedazy. Najwyzsza
sprzedaz bakalii przypada na okres przed swietami Bozego Narodzenia i Wielkanocy, za$ najnizsza
w miesigcach letnich, w ktorych to spotka przygotowuje sie do cyklu wzmozonej aktywnosci.
— W okresie przedswigtecznego piku sprzedazowego zdarzajg sie dni, w ktorych generujemy
obroty rzedu catomiesiecznej sprzedazy lipca czy sierpnia. Dziatalnosci spotki w  minionym
kwartale nie nalezy zatem oceniac w kategoriach wielkosci sprzedazy, czy zysku, bowiem jak co
roku byt to dopiero okres przygotowari do kluczowych dla nas miesiecy — wyjasnit Leszek
Wasowicz, Prezes Zarzadu HELIO S.A. — Poniewaz na warszawskim parkiecie jestesmy juz od
poftora roku, wierze, ze inwestorzy potraktujg prezentowane dane z nalezytym zrozumieniem —
dodat.

Jak donosi raport, na przestrzeni pierwszego kwartatu roku obrotowego 2008/2009 HELIO
zwiekszyto swojgq sprzedaz, a tym samym osiagneto rekordowe w historii przychody ze sprzedazy
w okresie lipiec — wrzesien, ktére wyniosty 6.621 tys. zt. Jednoczes$nie spdtka wygenerowata
w tym czasie poréwnywalng do zesztorocznej strate w wysokosci 251 tys. zt. Odnoszac powyzsze
dane do zeszitorocznych, mozna sie spodziewac, ze kolejny kwartat zakonczy sie dla HELIO
solidnym sukcesem, tym bardziej, ze spétka planuje zintensyfikowaé swoje dziatania
marketingowe. — W okresie przedswigtecznym sprzedaz produktéw sygnowanych logo HELIO
bedziemy wspieral dziataniami z zakresu reklamy i PR w prasie poradniczo-kobiecej i handlowej
oraz w gazetkach promocyjnych sklepéw. Po raz pierwszy zdecydowaliémy sie réwniez na
wizerunkowg kampanie telewizyjnqg promujgcq mase makowgq HELIO w najpopularniejszych
kanatach telewizyjnych - zadeklarowat Prezes Wasowicz - Mimo Zze jesteSmy bezapelacyjnym

liderem w kategorii mas makowych, a nasza pozycja na rynku bakalii jest coraz mocniejsza, to nie



planujemy o0sigs¢ na dotychczasowych laurach - dodat zartobliwie Prezes, nawigzujac do Ztotych
Lauréw Konsumenta 2008, ktérymi zostata ostatnio uhonorowana Spétka w kategorii bakalie oraz
w kategorii dodatki do ciast - Poprawienie wizerunku i znajomosci marki HELIO przyczyni sie
bowiem do zwiekszenia sprzedazy Spoétki w czasie najblizszego Swigtecznego prosperity na rynku
bakalii oraz wzmocni pozytywne relacje z naszymi odbiorcami, co z pewnosciq znajdzie swoje

odzwierciedlenie w sprzedazy takze przysztych okreséw - wyjasnit Prezes.

Miniony kwartat to rowniez okres prac nad nowg inwestycja w Brochowie, gdzie HELIO planuje
wybudowaé nowy zaktad produkcyjny. W ostatnich miesigcach Spdtka znacznie przyblizyta sie do
realizacji przedmiotowej inwestycji, w tym m.in. poprzez zapewnienie sobie finansowania (umowa
kredytowa z Fortis Bank Polska S.A.) — Dzieki podjetym dziataniom, w chwili obecnej wykorzystujemy
Juz wyremontowane magazyny znajdujace sie na zakupionej wiosng nieruchomosci, a takze mamy
uzyskane pozwolenie na budowe nowego centrum produkcyjno-magazynowego. Do petnego sukcesu

brakuje nam juz tylko wyboru gtownego wykonawcy — zakonczyt Prezes Wasowicz.

Wyniki finansowe HELIO S.A. (w tys. zt)
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Podstawowe informacje o Spofce:

HELIO S.A. jest czotowym importerem i dystrybutorem bakalii oraz liderem na rynku producentéw mas
makowych. Poza produktami z maku w ofercie HELIO znajdujq sie orzechy, owoce suszone i kandyzowane
oraz ziarna. Spotka oferuje swoje produkty pod markami: HELIO, Stoneczne Owoce, Bona do najwiekszych
sieci handlowych, hurtowni i sklepdw spozywczych w Polsce, a takze zaopatruje pod markami wtasnymi
(tzw. private labels) m.in. Auchan, E.Leclerc, JMD ,Biedronka”.



Firma powstata w 1992 roku. Zaktady produkcyjne spotki zlokalizowane sg w Wygledach, k. Warszawy, gdzie
znajdujg sie m.in. najnowoczesniejsze automaty paczkujace oraz autorska linia do produkcji masy makowej.
W 2003 roku Spdtka, jako pierwsza firma z branzy bakaliowej w Polsce, otrzymata certyfikat jakosci HACCP,
nadany przez TUV Rheinland Group. W latach 2005-2008 HELIO siedmiokrotnie uhonorowana zostata godtami
~Laur Konsumenta” w kategoriach ,Bakalie” oraz ,Dodatki do ciast”. Od kwietnia 2007 r. papiery wartosciowe
spotki notowane sg na Gietdzie Papierow Warto$ciowych w Warszawie.

Kontakt:

Grzegorz Sobocinski
HELIO S.A.
grzegorz@helio.pl

Tel. (22) 796 32 16

Dodatkowe informacje o Spotce oraz jej produktach: www.helio.pl



