INFORMACJA DODATKOWA
DO POLROCZNEGO SKROCONEGO
SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO
HELIO S.A.
ZA OKRES
OD 1 LIPCA 2010 R. DO 31 GRUDNIA 2010 R.

HELIO

Stosownie do § 87 ust. 4 w zwigzku z § 89 ust. 1 pkt 2 ppkt ,a” Rozporzadzenia
Ministra Finanséw z dnia 19 lutego 2009 roku w sprawie informacji biezacych
i okresowych przekazywanych przez emitentdw papierow wartosciowych oraz
warunkow uznawania za rownowazne informacji wymaganych przepisami prawa
panstwa niebedacego panstwem cztonkowskim, Zarzad Spotki HELIO S.A.
Z siedzibg w Wygledach, w sktadzie:

1. Leszek Wasowicz - Prezes Zarzadu,
2. Justyna Wasowicz — Wiceprezes Zarzadu

przedstawia ponizej informacje dodatkowg do skréoconego podtrocznego
sprawozdania finansowego.
Zgodnie ze statutem Spodtki rok obrotowy HELIO S.A. rozpoczyna sie w dniu

1 lipca, a konczy sie w dniu 30 czerwca.

Spotka nie sporzadza skonsolidowanego sprawozdania finansowego.
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1. Zasady rachunkowosci przyjete przy sporzadzaniu skroconego
potrocznego sprawozdania finansowego.

Prezentowane dane finansowe Spotki za pierwsze potrocze roku obrotowego
2010/2011 zostaly sporzadzone zgodnie z Ustawa z dnia 29 wrzesnia 1994 roku
o rachunkowosci. W biezgcym roku obrotowym Spoétka nie zmieniata zasad (polityki)
rachunkowosci w stosunku do zasad przyjetych w sprawozdaniu za poprzedni rok
obrotowy.

Walutg, w ktérej sporzadzone jest niniejsze sprawozdanie jest PLN (polski ztoty).

W celu zapewnienia poréwnywalnosci przyjeto dane finansowe dla nastepujacych

okresow:

- 30.06.2010 r. oraz 31.12.2009 r. dla bilansu i zestawienia zmian w kapitatach
wiasnych,

- od 1 lipca 2009 r. do 31 grudnia 2009 r. dla rachunku zyskéw i strat
i rachunku przeptywéw pienieznych.

Wszystkie dane zaprezentowane w sprawozdaniu zostaty przedstawione w tysigcach
ztotych chyba, ze zaznaczono inaczej. Operacje wyrazone w walutach oraz pozycje
aktywow i pasywoOw zostaty przeliczcone na walute polska z zastosowaniem
nastepujacych zasad:

- operacje gospodarcze wyrazone w walutach obcych ujmuje sie na dzien ich
przeprowadzenia w przypadku zaptaty naleznosci lub zobowigzan po kursie
faktycznie zastosowanym w tym dniu, a w przypadku kiedy nie jest zasadne
zastosowanie kursu z dnia przeprowadzenia operacji, po kursie $rednim ogtoszonym
dla danej waluty przez NBP z dnia poprzedzajgcego ten dzien, a w przypadku gdy
na ten dzien sredni kurs nie zostat wyliczony i ogtoszony, do przeliczenia stosuje sie
kurs ostatnio wyliczony i ogtoszony,

- pozycje aktywdw i pasywdw na dzien bilansowy zostaty wycenione po kursie NBP
ogtoszonym na dzien 31 grudnia 2010 r.

Przedstawione wybrane dane finansowe z bilansu, rachunku zyskoéw i strat oraz
rachunku przeptywu s$rodkéw pienieznych zostaty przeliczone ze ziotych na euro
wediug nastepujacych zasad:

- poszczegodlne pozycje aktywdw i pasywdw bilansu na dzien 31 grudnia 2010 .
zostaty przeliczone wedtug kursu sSredniego ogtoszonego na dzien bilansowy przez
Narodowy Bank Polski dla euro, Tabela nr 255/A/NBP/2010 z dnia 31 grudnia
2010 r., czyli 1 EUR = 3,9603 z,

- poszczegodlne pozycje rachunku zyskow i strat oraz rachunku przeptywéw Srodkow
pienieznych za okres od 1 lipca 2010 roku do 31 grudnia 2010 roku zostaty
przeliczone wedtug kursu stanowigcego Srednig arytmetyczng Srednich kursow
ogtoszonych przez Narodowy Bank Polski dla euro obowigzujacych na ostatni dzien
kazdego miesigca w danym okresie w nastepujacy sposob:

Nr tabeli Data (Il(,‘ll_':)

147/A/NBP/2010 30.07.2010 4,0080
169/A/NBP/2010 31.08.2010 4,0038
191/A/NBP/2010 30.09.2010 3,9870
212/A/NBP/2010 29.10.2010 3,9944
232/A/NBP/2010 30.11.2010 4,0734
255/A/NBP/2010 31.12.2010 3,9603

Sredni kurs za 6 miesiecy 1 EUR = 4,0045
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2. Informacja o korektach z tytutu rezerw, rezerwie i aktywach z tytutu
odroczonego podatku dochodowego, odpisach aktualizujacych
wartos¢ aktywow

W prezentowanym okresie wystepujq korekty z tytutu rezerw, rezerwy i aktywa
z tytutu odroczonego podatku dochodowego.

Utworzono rezerwy z tytutu:

- niewykorzystanych na dzien 31.12.2010 r. urlopdw wypoczynkowych
(zmniejszenie o 30 tys. zt do kwoty 111 tys. zt),

- przeglgdu poétrocznego sprawozdania finansowego (10 tys. zi),

- leasingu finansowego (7 tys. zt).

Wykorzystano rezerwy z tytutu:

- badania sprawozdania finansowego za rok 2009/2010 (20 tys. z),

- nieoptaconych wynagrodzen i sktadek ubezpieczenia spotecznego (230 tys. zt),
- leasingu finansowego (7 tys. zt).

Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego dotycza:

- ustug promocyjno-marketingowych (80 tys. zt),

- nieoptaconych wynagrodzen i sktadek ubezpieczenia spotecznego (26 tys. zt),
- odpraw emerytalno-rentowych (4 tys. zt),

- magazynéw w budowie w czesci uzytkowanych (10 tys. zi),

- przegladu potrocznego sprawozdania finansowego (2 tys. zi),

- niewykorzystanych urlopow (21 tys. zt),

- odpiséw aktualizacyjnych wyceny zapasow (7 tys. zt),

- ujemnych réznic kursowych na dzien bilansowy (3 tys. zi).

Rezerwy z tytutu odroczonego podatku dochodowego dotycza:
- leasingu finansowego (14 tys. zi),
- odsetek od naleznosci (14 tys. zt).

Dokonane odpisy aktualizujgce wartos$¢ sktadnikéow aktywow dotycza:
- zapasoéw towardw (39 tys. zi).

3. Opis istotnych dokonan lub niepowodzen Emitenta w okresie, ktérego
dotyczy raport

W pierwszej potowie roku obrotowego 2010/2011 Spdtka osiggneta rekordowe
przychody ze sprzedazy w okresie 6 miesiecy, ktére wyniosty 54 539 tys. zt.
Odnoszac sie do danych za analogiczny okres ubiegtego roku obrotowego,
Emitent zwiekszyt swojq sprzedaz o 9 % (za okres lipiec - grudzien 2009 r.
przychody ze sprzedazy wyniosty 50.168 tys. zt). Rekord ten jest tym bardziej
godny uwagi, ze do czasu oddania nowego zaktadu w Brochowie mozliwosci
produkcyjne Emitenta sq juz w petni wykorzystane, a tym samym dynamika
wzrostu sprzedazy jest ograniczona.
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Rysunek 1: Wzrost przychodow ze sprzedazy w pierwszym potroczu biezgcego i ubiegtego
roku obrotowego (w tys. PLN)
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Zrédto: Zarzad HELIO S.A.

W biezgcym potroczu Emitent podjat szereg dziatan, ktoére wigzaty sie
z poniesieniem jednorazowych, znacznych kosztéw, w tym przede wszystkim
kosztow sprzedazy (wprowadzenie nowych produktéow, aktywizacja nowych
kanatéw dystrybucji), niezbednych do dalszego dynamicznego rozwoju Spéiki.
Mimo ze koszty te powinny znalez¢ swoje uzasadnienie w wynikach przysztych lat
obrotowych, zanizyty one zysk netto biezacego okresu do poziomu 3.004 tys. zt.
W ocenie Zarzadu utracenie dynamiki wzrostu zyskéw w biezgcym roku
obrotowym nalezy przyjag¢ za incydentalne, bowiem byto ono konieczne
do przygotowania Spétki do kontynuacji intensywnego rozwoju w przysztych
latach. Dla przypomnienia warto dodaé, ze dynamika generowanych zyskéw
netto w ostatnich latach wynosita znacznie ponad 40 % (r/r).

4. Opis czynnikbw i zdarzen, w szczegoblno$éci o nietypowym
charakterze, majacych znaczacy wplyw na osiagniete wyniki
finansowe

Minione potrocze obfitowato w zdarzenia i czynniki o nietypowym charakterze,
ktére wptynety na osiggniete przez HELIO S.A. wyniki finansowe. Wiekszos¢
z tych zdarzen wynikata z koniecznosci ,zainwestowania” w dalszy rozwoj Spotki,
o czym Emitent sygnalizowat juz w poprzednich raportach okresowych, w tym
w raporcie rocznym SA-R 2009 opublikowanym w dniu 02.11.2010 r. Poczynione
dziatania Emitenta nalezy zatem oceni¢ w dluzszym horyzoncie czasowym,
bowiem ich wymierne efekty beda widoczne od przysztego roku obrotowego.
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Budowa nowego zaktadu w Brochowie

W minionym pétroczu Spétka byta w trakcie realizacji najwiekszej w historii
przedsiebiorstwa inwestycji, tj. budowy nowego kompleksu produkcyjno-
magazynowo-biurowego w Brochowie koto Sochaczewa. Inwestycja ta juz
niebawem zwiekszy skokowo mozliwosci podazowe Emitenta, a takze ograniczy
jego koszty poprzez usprawnienie dziatan logistyki wewnetrznej oraz
wykorzystanie energii cieplnej uwalnianej dotychczas bezproduktywnie podczas
produkcji mas makowych.

Mimo ze w chwili obecnej Spotka rozpoczeta juz proces odbioru przedmiotowej
inwestycji, nastgpito to z opdznieniem wynikajacym przede wszystkim
z niekorzystnych warunkéw atmosferycznych (diuga i mrozna zima 2010,
wysokie opady atmosferyczne wiosng i latem 2010), opdznien Wykonawcy oraz
drobnych zmian projektowych podnoszacych efektywnos¢ nowego zaktadu.
O ryzyku wystgpienia przedmiotowego opOznienia Emitent informowat juz
wczesniej, w tym m.in. w raporcie rocznym SA-R 2009 opublikowanym w dniu
02.11.2010 .

Powyzsze opdznienie uniemozliwito uruchomienie nowego zakfadu jeszcze przed
sezonem bozonarodzeniowym 2010, a tym samym ograniczyto biezace
mozliwosci podazowe Emitenta, blokujac dynamike wzrostu przychodéw
ze sprzedazy. Nalezy jednoczes$nie podkresli¢, ze zakonczenie inwestycji powinno
w stosunkowo krotkim czasie odzwierciedli¢ sie powrotem do dotychczasowej
dynamiki wzrostu przychodéw przedsiebiorstwa (rysunek 2), przekraczajacej
tempo rozwoju rynku.

Rysunek 2: Wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu lat kalendarzowych od poczatku
istnienia przedsiebiorstwa (w min PLN)
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Zrédto: Zarzad HELIO S.A.
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Opoznienie w oddaniu do uzytkowania zaktadu w Brochowie zdeterminowato
rowniez konieczno$¢ poniesienia dodatkowych kosztéw sprzedazy wynikajacych
w szczegodlnosci z  krotkookresowego najmu  dodatkowych  powierzchni
magazynowych, wydituzenia termindw najmu dotychczasowych obiektéw,
utrzymania wysokich kosztow logistyki wewnetrznej, poniesienia dodatkowych
kosztow eksploatacyjnych (np. ogrzewanie, ochrona). Po finalizacji inwestycji
w Brochowie, Spoétka zrezygnuje z wynajmowanych powierzchni, ograniczajac
swojq dziatalnos¢ do lokalizacji wtasnych w Brochowie i Wygledach. Jak uprzedzat
Emitent w w/w raporcie rocznym, rok obrotowy 2010/2011 nalezy zatem
traktowac jako okres przejsciowy, zas oczekiwane korzysci z podjetych dziatan
pojawigq sie przede wszystkim w wyniku finansowym kolejnego okresu
obrachunkowego.

Wprowadzenie nowych linii produktow

Obserwujac popyt na krajowym rynku, HELIO S.A. systematycznie wprowadzata
i bedzie wprowadzata nowe produkty z grupy bakalii i mas makowych
sygnowanych markg Emitenta. Z nowosci wprowadzanych w pierwszej potowie
roku obrotowego 2010/2011 nalezy wyrdzni¢ przede wszystkim dwie linie
nowych produktow:

- Bakalie marki HELIO GOLD charakteryzujgce sie najwyzszej klasy surowcem
jak i opakowaniem. Jest to ekskluzywny produkt skierowany do zamozniejszej
czesci spoteczenstwa kreowany gtdwnie jako zdrowa przekaska. Asortyment
ten celuje w niezajetg dotychczas nisze bakaliowego rynku, dzieki czemu
rokuje szanse szybkiego rozwoju w swoim segmencie. Z uwagi na luksusowy
charakter, asortyment ten powinien cechowaé¢ sie wysoka marzg
ze sprzedazy, jednak konieczno$¢ poniesienia nakfadéw na wprowadzenie
produktu na rynek i jego promocje sprawia, ze wymierne finansowe korzysci
widoczne beda dopiero w kolejnym roku obrotowym. Wprowadzenie
luksusowej linii produktow HELIO GOLD powinno jednak juz w biezacym roku
obrotowym odzwierciedli¢ sie w umocnieniu $wiadomosci marki HELIO, a tym
samym wzmocni¢ pozycje rynkowg wszystkich produktéw sygnowanych
marka producenta. Mimo krotkiej obecnosci na rynku, produkt z tej serii
zostat juz uhonorowany prestizowg statuetkg ,SUPERPRODUKT Swiata
Kobiety 2010”.

- Masy kréwkowe marki HELIO o innowacyjnej, a zarazem spojnej stylistyce
opakowania z najpopularniejszymi na rynku masami makowymi HELIO.
Zgtaszany realny popyt na ten produkt oraz silna $swiadomos$¢ marki HELIO
w grupie docelowej produktu powinny odzwierciedli¢ sie w szybkiej
ich popularyzacji na rynku, w szczegolnosci w sezonach $wigtecznych.

Mimo ze w/w linie produktow realizujg zaktadane przed nimi cele sprzedazowe,
nalezy pamieta¢, ze ta faza zycia produktu wymaga duzych nakfadéw
na poinformowanie potencjalnych odbiorcow o istnieniu produktu oraz ich
wprowadzeniu ,na poétke”, przy jednoczesnej sprzedazy nizszej od poziomu
docelowego. W biezacym okresie zostaty zatem poniesione wysokie naktady na
promocje oraz dystrybucje nowych produktéow, co przetozylo sie na znacznie
wyzsze koszty sprzedazy. Wedtug szacunkéw Emitenta faza wprowadzenia
przedmiotowych produktdw powinna zakonczy¢ sie do konca biezacego roku



HELIO S.A.
Informacja dodatkowa do pétrocznego skréconego sprawozdania finansowego

obrotowego, po czym naturalnie przejdzie w faze wzrostu, w ktdérej nastepuje
najszybszy wzrost sprzedazy, powodujacy obnizenie kosztéw jednostkowych
produkcji oraz promocji, a takze dalszy wzrost rynku. W ocenie Zarzadu
wymierne efekty z podjetych dziatan bedg zatem juz widoczne w kolejnym roku
obrotowym.

Dywersyfikacja odbiorcow oraz aktywizacja nowych kanatéw dystrybucji

Z uwagi na stabo rozwinietg sprzedaz Spétki w kanale tradycyjnym, Emitent
podjat dziatania majgce na celu rozbudowanie swoich ogdlnopolskich struktur
handlowych. Powiekszony dziat handlowy ma w szczegdlnosci zintensyfikowac
sprzedaz w kanale tradycyjnym (hurtownie i dystrybutorzy). Powyzsze kanaty
dystrybucji nie stanowity bowiem w ostatnich latach znaczacej pozycji
w strukturze sprzedazy Emitenta, zas$ ich aktywizacja jest naturalng
konsekwencjg realizowanej strategii rozwoju Spétki.

Mimo ze podjete dziatania przynoszg juz pierwsze oczekiwane rezultaty, w tym
zwiekszony udziat kanatu tradycyjnego w strukturze sprzedazy Spoiki
(Rysunek 3), wigzato sie to z koniecznoscig poniesienia kosztéw rozbudowania
dziatu handlowego Emitenta oraz licznych optat marketingowych warunkujacych
nawigzanie efektywnej wspdtpracy z nowymi odbiorcami. Cho¢ jednostkowo
poniesione koszty nie byly znaczace, tacznie stanowity one istotng pozycje
w kosztach sprzedazy. Nalezy jednak zauwazyé, ze poniesione koszty majg
charakter jednorazowy, a ekspansja w tych kanatach dystrybucji powinna
w stosunkowo niedtugim czasie zaowocowaé zwiekszong sprzedazg produktow
Spotki, a tym samym przyczyni¢ sie do mozliwie jak najefektywniejszego
wykorzystania rosngcych mozliwosci podazowych Emitenta oraz dalszego
zwiekszania dywersyfikacji jego odbiorcow. Docelowo Spétka planuje uzyskiwac
w kanale tradycyjnym ok. 30-40 % swoich przychodéw ze sprzedazy,
tj. analogicznie do udziatu tego kanatu w rynku bakalii.

Rysunek 3: Struktura sprzedazy wedtug odbiorcow w I poétroczu roku obrotowego
2009/2010 oraz 2010/2011
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Zrodto: Zarzad HELIO S.A.
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Wzrost cen surowcow

Wzrost cen surowcow wptynat negatywnie na uzyskiwang marze ze sprzedazy
niektérych produktéw. Mimo ze Spodtka renegocjowata ceny sprzedawanych
produktéw ze swoimi odbiorcami, byt to proces rozciggniety w czasie a tym
samym przejsciowo wptyngt ujemnie na wynik netto uzyskany w pierwszym
potroczu roku obrotowego 2010/2011.

Sezonowos$c¢ sprzedazy i intensyfikacji dziatan marketingowych

Minione podtrocze obejmowato typowy dla branzy okres rozpoczynajacy sie
od letniego sprzedazowego impasu na rynku bakalii, a konczacy sie
sprzedazowym pikiem charakterystycznym dla okresu Swigt Bozego Narodzenia.
W minionym okresie Spoétka zintensyfikowata swoje dziatania marketingowe
wspierajace sprzedaz produktow sygnowanych markg Emitenta. Spétka
promowata swoje produkty w najwiekszych ogdlnopolskich stacjach telewizyjnych
(kampania telewizyjna HELIO GOLD oraz kampania mas makowych HELIO),
a takze w poczytnych magazynach kobieco-poradniczych oraz branzowych,
internetowych portalach tematycznych, a takze przeprowadzita szereg akcji
promocyjno-degustacyjnych w punktach sprzedazy. Kompleksowos¢
prowadzonych dziatan niewatpliwie przyczynita sie zaréwno do wzrostu
wolumenu sprzedazy produktéw sygnowanych logo HELIO w biezgcym okresie,
jak i poprawita wizerunek i znajomos¢ marki Emitenta w dtuzszym horyzoncie
czasowym.

Rozwoj rynku bakalii

Rynek bakalii w Polsce cechuje sie obecnie wysoka dynamikg rozwoju. Jednym
z gtdbwnych czynnikdw majacych wptyw na rosnacq ilos¢ sprzedawanych bakalii
jest ich ogdlna popularyzacja wsrdd Polakéw, ktérzy to coraz czesciej postrzegajq
je w szerszym kontekscie, niz tylko jako niezastgpiony sktadnik Swigtecznych
potraw. Trend ten jest naturalng zmiang nawykow konsumenckich Polakéw
wynikajacg z wprowadzania zachodnioeuropejskich i $rédziemnomorskich
nawykow zywieniowych w polskiej diecie. Mimo dynamicznego wzrostu
popularnosci bakalii w ostatnich latach, rynek ten jest nadal bardzo
perspektywiczny.

Majac na uwadze powyzsze, szacuje sie, iz krajowy rynek bakalii bedzie rdst
w najblizszym czasie okoto 5-10% rocznie. Dynamika wzrostu przychodow
ze sprzedazy Emitenta pokryta sie zatem w pierwszym pétroczu z dynamika
rozwoju rynku, a tym samym w ocenie Zarzadu pozwolita utrzymac pozycje
Spotki na krajowym rynku. Bogate doswiadczenie w branzy, silna pozycja
na krajowym rynku oraz pozbawienie Emitenta ograniczen podazowych
(planowane na II pdtrocze roku obrotowego 2010/2011 oddanie nowego zaktadu
w Brochowie) dajg podstawy do pomysinych prognoz na rozwdj Spoétki powyzej
tempa rozwoju rynku w przysztych latach.
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Charakteryzujac rynek bakalii w Polsce warto rowniez zwrdéci¢ uwage na rosnace
zapotrzebowanie na produkty marek wtasnych sieci handlowych. Opierajqc sie na
danych GfK Polonia (Rysunek 4), ich udziat w rynku bakalii paczkowanych wzrdst
w roku kalendarzowym 2010 o 7 punktdow procentowych r/r (zarébwno w ujeciu
wartosciowym, jak i iloSciowym).

Rysunek 4: Udziaty wolumenowe i wartoSciowe poszczegdlnych marek w rynku bakalii
paczkowanych w Polsce w okresie 01.01.2010 r. — 31.12.2010 r.
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Zrodto: GfK Polonia Sp. z 0.0.

Jak wskazuje struktura sprzedazy HELIO S.A. (Rysunek 5), Emitent elastycznie
dostosowat swojq oferte do potrzeb rynku, zwiekszajac udziatu marek wtasnych
w przychodach ze sprzedazy Spétki o 7 p.p., czyli proporcjonalnie do zmian
rynkowych. Jednoczesnie Spdtka utrzymata pozycje wolumenowego lidera na
rynku bakalii paczkowanych pod marka producencky, oraz wicelidera w ujeciu
wartosciowym. HELIO S.A. utrzymato rowniez pozycje niekwestionowanego lidera
w kategorii mas makowych kontrolujagc nadal ponad potowe tego rynku
(Rysunek 6).



HELIO S.A.
Informacja dodatkowa do pétrocznego skréconego sprawozdania finansowego

Rysunek 5: Udziat marek bakalii w uzyskiwanych przychodach ze sprzedazy Spotki
w pierwszym pétroczu roku obrotowego 2009/2010 oraz 2010/2011

2009/2010

Marki wtasne
sieci
handlowych
31%

Niepaczkowane

Niepaczkowane B i
luzy

"luzy"

6% 2010/2011 [ 4%

Marki wiasne
sieci
handlowych
38%

Zrodio: Zarzad HELIO S.A.

Rysunek 6: Udziaty wolumenowe i wartosciowe poszczegdlnych marek w rynku mas
makowych w Polsce w okresie 01.01.2010 r. — 31.12.2010 r.

Producent2

(1)
Pozostali 4,5%

3,4%

Producent2

Pozostali 5,5%
4,2%

Zrodto: GfK Polonia Sp. z 0.0.
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5. Objasnienia dotyczace sezonowosci lub cyklicznosci dzialalnosci
Emitenta w prezentowanym okresie

Z uwagi na specyfike branzy, ktéra charakteryzuje sie wysoka sezonowoscig,
ponizej przedstawiono objasnienia istotne do prawidiowej interpretacji wielkosci
ekonomicznych wystepujacych w przedsiebiorstwach dziatajacych w branzy
konfekcjonowania bakalii.

W dziatalnosci Emitenta wystepuje zjawisko sezonowosci sprzedazy Scisle
zwigzane z datami $wigt Wielkanocnych i Bozego Narodzenia. Najwyzsza
sprzedaz bakalii przypada na okres przed s$Swietami Bozego Narodzenia
i Wielkanocy. Sprzedaz bakalii jest najnizsza w okresie letnim, ze wzgledu
na dostepnos¢ sSwiezych owocéw, ktére w tym okresie s towarem
konkurencyjnym.

Przygotowujac sie do okresu najwiekszego wzrostu sprzedazy, tj. przed $wietami
Bozego Narodzenia oraz Wielkanocnymi, Spoétka dokonuje zakupdw znacznej
ilosci surowca w okresie, w ktérym sprzedaz jest najnizsza.

6. Informacje dotyczace emisji, wykupu i splaty nieudziatowych
i kapitatowych papierow wartosciowych

W okresie, ktérego dotyczy niniejszy raport, w HELIO S.A. nie przeprowadzano
zadnych operacji zwigzanych z emisja, wykupem i spfatq nieudziatowych
i kapitatowych papieréw wartosciowych.

7. Informacje dotyczace wyptaconej lub zadeklarowanej dywidendy

W okresie, ktérego dotyczy niniejszy raport, HELIO S.A. nie deklarowata, ani tez
nie wyptacata dywidendy.

8. Zdarzenia, ktére wystapitly po dniu 31 grudnia 2010 r. nieujete
w skroconym sprawozdaniu, a mogace w znaczacy sposob wptynaé
na przyszte wyniki finansowe Emitenta

Po dniu, na ktéry sporzadzono poétroczne sprawozdanie finansowe, nie miaty
miejsca zdarzenia, ktére w znaczacy sposdéb mogg wptynaé na przyszie wyniki
finansowe Emitenta.

9. Informacja dotyczaca zmian zobowigzan warunkowych lub aktywow
warunkowych, ktore nastapily od czasu zakonczenia ostatniego roku
obrotowego

W okresie, ktorego dotyczy niniejszy raport, a tym samym od zakonhczenia
ostatniego roku obrotowego, zdarzen tego typu nie byto.
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